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SAMMANFATTNING

Klader, skor, elektronik, hygienartiklar och leksaker, ALLT bestar av kemikalier. | takt med
den 6kade konsumtionen i samhallet & kemikalieindustrin den industri som véaxer snabbast.
Forskare far allt storre problem att bedoma vilka kemikalier som &r ofarliga och farliga.
Cancer och rubbade hormonsystem ar tva av manga negativa effekter kemikalier som kan
paverka manniskan. Kemikalier paverkar inte bara manniskan utan kan éven ge stora
konsekvenser for var miljo i framtiden. Syftet med projektarbetet ar dels att informera
konsumenterna om deras rattigheter kring kemikaliefragan och dels att upplysa butiker om
deras skyldighet att informera om innehallet i varorna de saljer. Detta for att allmanheten i sin
tur ska bli medvetna om de negativa konsekvenserna kemikalier ger. Det har gérs med hjalp
av tva olika undersokningar, en i fysiska butiker och en enkatundersokning. Resultatet av
undersokningen i fysiska butiker visade en tydlig brist pa kunskap, dar inga av de inkomna
svaren var godkanda. | enkatundersdkningen framkom det att respondenterna tror att det finns
skadliga kemikalier, men de kande daremot inte igen nagon av kemikalierna som
efterfragades. Respondenterna vill lita pa att statliga myndigheter kontrollerar de produkter
som kommer ut pa marknaden, darav laser inte manga den komplicerade
innehéllsforteckningen. Okad kunskap om kemikalier och forstarkning av lagkraven for
kemikalier, ar tva saker som ar en bra borjan till en 6kad medvetenhet hos konsumenter och

foretag.

ABSTRACT

Chemicals, in all its different aspects, are one of the hardest things to avoid. Clothes, shoes,
electronics, hygiene products and toys, everything consists of chemicals. The chemical
industry is the fastest growing branch in our rapidly developing society. Scientists are getting
a severely more difficult time separating the harmful chemicals from the non-harmful
chemicals. Cancer and disrupted hormone systems are two of the many negative effects that
chemicals can cause to humans. Not only do chemicals affect humans, but they can also have
great consequences to our environment in the future. The point of this assignment is partly to
inform consumers about their rights in the chemical question and partly to make stores aware

of the ingredients of the products they sell. This is so that the public eventually will become



aware of the negative consequences that chemicals may bring. This project is made with two
investigations, one real- life stores and one survey. The result of the investigation in stores
showed an obvious lack of knowledge. None of their answers were acceptable. In the survey,
however, it was shown that the respondents believed that there are harmful chemicals, but
they did not recognize any of the harmful chemicals that were asked for. The respondents
want to trust that the governmental authorities control the products that enter the market.
This means that many people do not read the complicated table of contents on the products.
An increase in knowledge about chemicals and tougher laws for harmful chemicals are the

two things that will lead to a better awareness amongst consumers and businesses.
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1. INLEDNING

1.1 Syfte

Ménniskor i vastvérlden lever i ett samhalle dar konsumtionen eskalerar i en allt hogre takt.
Detta leder till att vi slosar pa vara naturresurser, belastar miljon och till sist paverkar var
halsa negativt.

Syftet med projektarbetet &r att informera konsumenterna om deras réttigheter kring
kemikaliefragan. De har enligt lag ratt att fa all den information de behdver for att veta om
varan de koper innehaller farliga kemikalier, det vill séga kemikalier som kan skada hélsa
och miljo. Butiker och deras leverantérer ska genom detta projektet upplysas om att de har
en skyldighet att informera om innehallet i varorna de séljer. Projektet syftar aven till att
allmanheten ska bli medveten om de negativa konsekvenserna av kemikalier och darigenom

minska exponeringen och spridningen av dessa.

1.2 Fragestéllning

For att malet ska nds anvands tva konkreta fragor som ar méjliga att besvara utifran
resultaten av undersokningarna. Vi studerar inte fragestallningen i hela vérlden, Europa eller
Sverige. Vi studerar fragestallningen i enbart VVaggeryds kommun, en kommun i nordvéstra

Smaland.
Fragestallningarna &r:

1.Vilken kunskap har butiker i Vaggeryds kommun om sin informationsplikt gallande

kemikalier i nagra viktiga konsumentprodukter?

2.Vilken medvetenhet finns det bland konsumenter i kommunen kring kemikalier i

konsumentprodukter?



2. BAKGRUND

Uppmarksammar du nagon gang om det du koper innehaller farliga kemikalier?
Miljofragorna i varlden ar aktuella pa manga olika satt men ar det verkligen sa att man i
praktisk handling lagger ner tid pa vilka klader, leksaker, hygienartiklar, elektroniska prylar
eller skor man handlar, och minst tid pa hur manga saker man konsumerar? | teorin agnar
folk uppmarksambhet at farliga &mnen som &r mindre bra for manniskan, men i praktiken mer
sallan. Smabarnsforaldrar, unga medvetna tjejer och valutbildade konsumenter verkar vara
en grupp av manniskor som lagger storre vikt pa vad varan de kdper innehaller. Det &r dock

en storre grupp av manniskor som inte uppmarksammar kemikaliefragan dver huvud taget.

| tidningsartikeln ”Néra 300 kemikalier funna i navelstrangen hos nyfédda” (Lakartidningen,
2012) skriver Michael Lovtrup om vad Olle Sdder, barnendokrinolog, har att berdtta om
framtidens halsoutmaningar. Séder berattar att man har funnit nara 300 kemikalier i en
navelstrang hos en nyfodd bebis. | en av naturskyddsféreningens utgivna bocker kan man
ldasa om kemisamhallet, hdlsan och miljon (Froster, Hedenmark, & Olsson, 2011).
Forfattarna skriver att det &r en svar uppgift for forskare att veta vilka kemikaliedoser som
inte ar riskfyllda. Detta bidrar till att det blir &nnu svarare att avgora vilka kemikalier som
ska sorteras under ofarliga eller farliga kemikalier. Det &r &ven omgjligt att avgdra hur de
kemikalier vi utsatter oss for idag kommer paverka oss i framtiden. Froster et al. (Froster,
Hedenmark, & Olsson, 2011) menar att det ar just kemikalieindustrin som ar den mest

snabbvaxande industrin.

2.1 Konsumtionssamhallet

De framsta anledningarna till det konsumtionsmonster som vi foljer idag, &r den industriella
revolutionen. Det var i samband med denna revolution som man bérjade anvénda sig av ny
teknologi, vilket ledde till en 6kad produktionstakt. Den 6kade produktionstakten ledde i sin
tur till att man kunde bdrja sélja varor for ett lagre pris samtidigt som man genom
koloniseringen fann billiga naturresurser. | takt med den industriella revolutionen borjade
urbaniseringen och tack vare hog efterfragan pa arbetskraft hade manga en stabil inkomst
som gjorde det mojligt att konsumera mer an tidigare (Naturvardsverket, Sustainable

consumption, 2005).

I rapporten Faror i varor” (Nilsson, 2012) skriver Josefin Nilsson att man i dagens samhélle

konsumerar bara for att konsumera. ldag behdver det man konsumerar nddvandigtvis inte



vara nagot man behdver. Det positiva med den hoga konsumtionen ar den ekonomiska
tillvaxten, dar konsumtionen &r den viktigaste drivande faktorn. Ekonomisk tillvaxt anses
aven kunna 6ka lycka och valbefinnande. Nilsson skriver dock att det ar flera studier som
visar pa att den ekonomiska tillvaxten i sjalva verket inte bara har positiva effekter.
Ménniskor vet att en 6kad konsumtion inte leder till k&nslan av lycka. Anledningen till att
man fortfarande valjer att stotta den materiella konsumtionen ar att samhallet utvecklats pa
det viset och att vi nu &r fast i den livsstilen.

En 6kad konsumtion och ekonomisk tillvaxt leder ocksa till en forsamrad halsa och miljo
(Naturvardsverket, Sustainable consumption, 2005). Naturen ar den ursprungliga kélla dar
nastan allt vi konsumerar kommer ifran. Darfor kan man se en tydlig koppling mellan den
forsamrade miljon och séttet vi lever pa idag. Dagens okade konsumtionssamhalle hotar
EU:s mal for en hallbar utveckling och trenden ar att konsumtionen 6kar vilket ar ohallbart.
Nilsson beréttar att &ven om det finns en vilja hos konsumenten att géra det som &r bast for
miljon, behdver det inte vara sa att konsumenten faktiskt agerar pa det viset. Det ar
maéanniskans rutiner, pengar och vanor som styr vad konsumenten faktiskt kommer att valja
att gora. Nar en vara ar for dyr kommer konsumenten att avsta fran det mer miljovanliga
alternativet och istéllet kdpa det mindre miljovanliga. Detta trots att individen dnskar att gora
det basta for miljon.

2.2 EU:s regelverk

2.2.1 REACH

Europeiska unionen har enligt myndigheten Echa (Echa, 2019), stiftat en lag ar 2007 kallad
REACH. REACH kommer fran orden Registration, Evaluation, Authorisation and
Restriction of Chemicals, vilket pa svenska betyder registrering, utvardering, godkannande
och begréansning av kemikalier. Lagen tradde i kraft pa grund av alla negativa konsekvenser
som kemikalier utsondrar for ménniskors hélsa samt for miljon. EU ville skapa ett skydd just

for att minska de risker kemikalier orsakar.

Enligt Kemikalieinspektionen (Kemikalieinspektion, 2017) &r principen i REACH-
forordningen att det ska ske en registrering av kemikaliska &mnen hos europeiska
kemikaliemyndigheten, Echa. Detta gors for att det ska vara tillatet att slappa ut &mnena pa

EU-marknaden. Myndigheten menar att ju mer kemiska amnen som tillverkas eller



importeras, desto mer information ska registreras. De foretag inom EU som hanterar kemiska
amnen pa nagot vis blir berorda av forordningen, de maste veta alla tankbara risker med
amnena i dess produkter for att de ska bli tillatna pa marknaden. Darav ska méjliga fragor
om anvandning och innehall fran konsumenter kunna besvaras genom tydlig information.
Miljo- och hilsoskyddsforvaltningen skriver i rapporten ”Vaga fraga om farliga 4mnen i
varor” (Vaga fraga om farliga &mnen i varor, 2017) att konsumenten efter begaran har ratt att
inom 45 dagar fa veta om varan de koper innehaller mer dn 0,1 procent av nagot &mne pa
kandidatforteckningen. Kandidatforteckningen &r en lista med bevisat farliga &mnen som kan
paverka var halsa. Exempel pa amnen &r olika ftalater, tungmetallforeningar och nonylfenol.
For att vara med pa kandidatlistan och klassas som SVHC, substances of very high concern,
maste &mnena uppfylla vissa krav fran artikel 57 i REACH. Exempel pa krav &r bland annat
att &mnena ska vara cancerogena, mutagena eller reproduktionstoxiska (CMR), vara
langlivade, bioackumulerbara och toxiska och (PBT) vara mycket langlivade och mycket
bioackumulerbara (vVPvB). Miljoé- och hélsoskyddsforvaltningen forklarar daremot att farliga
amnen, dar riskerna inte &r hanterbara, inte langre bor anvéandas utan istallet avskaffas fran

marknaden.

Kemikalieinspektionen menar att anledningen till att férordningen géller de flesta foretag
beror pa att det inte enbart ar de kemikalier som anvands pa industrier som berdrs utan dven
kemikalier som finns i det vi anvéander i vardagen, exempelvis rengéringsprodukter, klader
och hushallsapparater. Miljo- och halsoskyddsforvaltningen understryker att
informationsplikten galler EU:s importerade varor men dven de varor som tillverkas inom
EU.

2.2.2 Ansvarsfordelning- myndigheter

Lansstyrelserna, kommunerna och myndigheter sa som Kemikalieinspektionen,
Arbetsmiljoverket och Naturvardsverket har olika uppgifter gallande tillsyn och végledning
vid foretags anvandning av kemikalier. Det som avgor vilket ansvar de har beror pa vad som
star i lagstiftningen om deras roller (Naturvardsverket E. J., 2018).



2.2.2.1 Lénsstyrelserna och kommunerna

Lansstyrelser och kommuner har bland annat som uppgift att se till att kemikalier hanteras pa
ratt satt i olika verksamheter. Det betyder att kommunerna ska folja de atgarder som
lansstyrelsen tagit fram samt se till att &mnen med destruktiva foljder inte anvands. De ska
aven granska det svenska produktregistret samt se till att det efter begaran l&mnas in en

registreringsanmalan till kemikaliemyndigheten ECHA (Naturvardsverket E. J., 2018).

Miljo- och halsoskyddsforvaltningen beskriver en av atgarderna som Lansstyrelsen i
Jonkdping har tagit fram till kommunerna. Lansstyrelsen i Jonkoping foljer ett
atgardsprogram, Halsans miljomal, som behandlar miljomalet Giftfri miljo.
Atgardsprogrammet beror bland annat atgérd 1 (se bilaga (4)), en atgard som menar att
kommunen ska testa informationskravet i REACH. Projektets syfte ar att gora foretag samt
privata konsumenter medvetna om vad REACH ar. Varje kommun ska vélja minst 20 varor
dar information om varorna ska efterfragas. Inskickade svar fran foretag ska sedan erbjudas
till Lansstyrelsen for en sammanstallning. Malet ar att konsumenter ska uppmarksamma att
lagstiftningen, REACH, finns och att de sjalva ska vaga fraga. Anledningen till att
konsumenter bor vaga fraga efter information om varor, ar for att fler foretag ska 6ka sin

kunskap och pa sa satt minska kemikalierisker. (Vaga fraga om farliga &mnen i varor, 2017)

2.2.2.2 Kemikalieinspektionen

Regeringen arbetar med flera myndigheter och en av dem ar Kemikalieinspektionen.
Myndighetens framsta mal ar att forebygga skador pa miljé och manniskor som kan orsakas
av kemikalier. De arbetar darfor med att kontrollera och se till att verksamheter skoter sin

kemikaliehantering pa ett bra satt. (Kemikalieinspektionen, 2018)

Vi utvecklar lagstifining och andra styrmedel i Sverige, inom EU och genom vart
internationella samarbete. Vi hanterar reglerna for kemiska produkter,

bekdmpningsmedel och dmnen i varor.” (ibid)

Vi utovar tillsyn over importorer och tillverkare av kemiska produkter,
bekampningsmedel och varor som gér inspektioner. Vi ger ocksa tillsynsvéagledning till

kommuner och linsstyrelser” (ibid)



2.2.2.3 Arbetsmiljéverket

Arbetsmiljéverket har som uppgift att kontrollera arbetsmiljéfragor men ocksa att observera
de risker som arbetstagarna utsatter sig for vid kemikalieanvandning. Arbetsgivaren ska folja
upp de kraven pa arbetsmiljo som star i REACH och som arbetsmiljoverket ansvarar for, just

som kraven i arbetsmiljolagstiftningen. (Arbetsmiljoverket, 2017)

”Arbetsmiljéverket ska bland annat kontrollera att rekommendationer i
sakerhetsdatablad och exponeringsscenarier foljs nar det galler arbetsmiljoatgarder. ”
(ibid)

“Myndigheten ger sjalv tillsynsvagledning i Reach-fragor till sina inspektérer. Verket
har ocksa vagledning riktad till verksamhetsutévare géallande kemiska risker i

arbetsmiljon. ” (ibid)

“Arbetsmiljoverket har vagledningsmaterial om kemiska risker i arbetsmiljon och
kontaktuppgifter for den som soker mer information inom myndighetens

ansvarsomraden ” (ibid)

2.2.2.4 Naturvdrdsverket

Naturvardsverkets uppgift ar att granska skotseln av kemiska produkter inom olika foretag.
Naturvardsverket ansvarar forst och framst for de verksamheter som anses vara miljofarliga
och kan orsaka skada for den yttre miljon. Till skillnad fran kemikalieinspektionen, har
naturvardsverket ingen aktiv kontroll dver reglerna i REACH. De har istéllet andra
arbetsomraden inom REACH (Naturvardsverket E. J., 2018):

“anvindningsforhadllanden, rekommendationer i sdkerhetsdatablad och
exponeringsscenarier samt hur bestammelserna om egenkontroll forhaller sig till

Reach och hur miljobalkens bestimmelser i ovrigt forhadller sig till Reach.” (ibid)



2.3 Det svenska regelverket
2.3.1 Miljobalken

Den 1 januari ar 1999 skapades miljobalken (Naturvardsverket, 2018). Miljobalken &r en del
av milj6lagstiftningen och bestar av mer detaljerade férordningar. Vid miljébalkens
uppkomst har dessa forordningar blivit mer anvandbara &n vid tidigare miljolagstiftning.
Anledningen till att miljobalken tradde i kraft var pa grund av att de ville underlatta och
bidra till en hallbar utveckling. Naturvardsverket menar att man genom att bidra till en

hallbar utveckling hjalper kommande generationer till en mindre milj6- och halsofarlig varld.

2.3.2 De svenska miljomalen

Utgangspunkten for Sveriges miljomal ar att vi ska I6sa vara miljéproblem nu och inte sen.
De kommande generationerna ska inte drabbas av vara nutida problem, utan malet ar att man
ar 2020 har I6st de storsta miljoproblemen i Sverige. Vad som behdver goras for att na den
svenska miljopolitikens mal finns sammanfattat i ett generationsmal. Generationsmalet
liknas vid ett 16fte som beskriver hur man vill att samhallet ska se ut for kommande
generationer, utifran ett miljoperspektiv. Malet behandlar amnen som frisk luft, halsosamma
livsmiljoer och rika naturupplevelser. Ett krav ar dock att de satt man valjer att nd malen pa,
inte far skapa okade problem for andra lander. (Naturvardsverket, 2018)

Det kravs mycket hjélp fran hela samhallet for att miljomalen ska uppnas. Sverige maste vara
aktiva i dess miljopolitik bade inom EU och FN, men &ven visa sig i andra internationella
kontexter. | Sverige arbetar vi med olika atgarder och styrmedel. Det ar viktigt att med jamna
mellanrum underséka och samla pa sig information om hur Sveriges miljo mar. Med hjalp av
den informationen ska man sedan kunna prioritera de atgarder som anses vara viktigast.
(Naturvardsverket, 2018)

2.3.2.1 Miljékvalitetsmdlet Giftfri Milj6
Det &r riksdagen som har beslutat om bade generationsmalet och de 16 miljokvalitetsmalen.

Miljokvalitetsmalen besitter den uppmalade bilden av hur vi vill att miljon ska se ut ar 2020.

Det ar manga olika omraden som maste bearbetas och omraden dér det maste goras



forandringar. Giftfri miljo, levande skogar, ett rikt odlingslandskap och frisk luft &r exempel

pa fyra av vara 16 miljokvalitetsmal. (Naturvardsverket, De svenska miljomalen, 2018)

Giftfri miljo, ar det kvalitetsmal som handlar om farliga kemikalier i produkter och varor.
Manniskan har en tendens att sjalv skapa eller utvinna amnen som sedan kommer att paverka
var miljo, och pa lang sikt dven oss sjalva. Enligt Naturvardsverket har narmare en miljon
méanniskor olika problem som grundar sig i de kemiska &mnena som finns i inomhusmiljder.
Det ar den 6kade konsumtionen i dagens samhalle som leder till en stigande kemikalie- och
varuproduktion, vilket i sin tur bidrar till spridning av farliga kemikalier. Da man fortfarande
saknar information och kunskap om risker med vissa farliga amnen, &r utmaningen att forst
och framst skapa denna kunskap. Anvandningen av vissa kemikalier bor &ven begrénsas,
vilket man med hjélp av de svenska miljolagarna och internationella samarbeten faktiskt har
gjort. Pa grund av den 6kade globala konsumtionen och ovissheten anser Naturvardsverket
att det &r hogst osannolikt att man ar 2020 nar malet: Giftfri miljo. For det forsta kravs det
fler atgarder men for det andra kraver naturen en langre tid att aterhamta sig pa, vilket
betyder att oavsett insatser kommer vi inte uppna den 6nskvarda miljokvaliteten vi vill till ar
2020. (Naturvardsverket, 2018)

2.4 Kemikalier och dess effekter och konsekvenser

Kemikalier har alltid varit ett hot for bade manniskan och miljon. Hur mycket miljogifterna
har paverkat halsan och miljon har varit olika. Detta pa grund av att vissa kemikalier ibland
minskar pa sitt utslapp av giftiga gaser, vilket i sin tur bidrar till en lagre halt av detta amne.
Andra kemikalier &r istéllet langlivade vilket gor att det under en valdigt lang tid finns kvar
fororeningar fran dessa, samtidigt som det hela tiden tillkommer nya kemikalier till miljon.
(Naturvardsverket, Gifter i miljon, 2019)

Olika miljogifter ger olika effekter. Miljodvervakningen kan efter granskning dra en slutsats
om de atgarder man anvant sig av har givit nagon effekt eller inte. Detta gér man genom att
se tillbaka pa tidigare matundersokningar och jamfora med de nuvarande. Pa sa sétt kan man

upptacka om det skett forandringar i miljon. (Naturvardsverket, Gifter i miljon, 2019)

Da forskare bedomt att vissa &mnen har risker som inte ar hanterbara, har man valt att mer

eller mindre stoppa anvandningen av dessa. Blyfororeningar, nagra bromerande



flamskyddsmedel och perflourerade amnen &r exempel pa farliga amnen som fasats ut pa
grund av atgérder. Halterna av dessa amnen har minskat i miljo och ménniska och har pa sa
satt bidragit till positiva effekter. Trots vara framgangar blir vi paverkade av andra landers
utslapp vilket anses vara ett stort problem. Sverige far standigt nya utmaningar da antalet
kemiska produkter dkar snabbt. Detta skapar en allt storre ovisshet dels da vi inte har den
kunskap som behdvs och dels da vi inte har koll pa de okdnda &mnena som kommer in i
Sverige genom import. (Naturvardsverket, Gifter i miljon, 2019)

Det &r en valdigt stor del av det vi anvander i var vardag som bestar av kemikalier, bade
farliga och ofarliga. Hormonstérande och hogfluorerade amnen, & &mnen som kan vara till
skada for bade halsa och miljé om de anvands inkorrekt. Hogfluorerade &mnen anvands
framst i textilbranschen da den har en férmaga att bilda ytor som ar avvisande for fett, vatten
och smuts. Manga av de hogfluorerade &mnena &r bioackumulerade, vilket betyder att
levande organismer léttare tar upp amnet an bryter ner det och darmed lagrar det i organ sa
som levern eller blodet. Det finns manga &mnen som inte bryts ner i naturen. PFOA,
perfluoroktansyra, ar en av dem och anses &ven vara cancerframkallande for manniskan.

(Kemikalieinspektionen, Kemiska &mnen och material, 2019)

Varje individ har ett hormonsystem som kan bli skadat redan nér fostret &r i magen, och detta
ar pa grund av hormonstérande &mnen i bland annat plast. Vi behdver en extremt lag halt av
vissa hormoner for att viktiga processer ska kunna ske och om dessa processer stors kan det
leda till en storre risk att fa cancer och en mindre chans att fa barn. Om ett foster drabbas av
ett hormonstorande &mne kan det leda till forsamrad utveckling och 6kad risk for sjukdomar i
vuxen alder. Da man anser att detta ar ett stort problem prioriteras arbeten som handlar om

hormonstdrande amnen. (Kemikalieinspektionen, Kemiska dmnen och material, 2019)



3. METOD

De tva fragestallningar som anvandes for att na syftet lyder:

1. Vilken kunskap har butiker i Vaggeryds kommun om sin informationsplikt gallande
kemikalier i nagra viktiga konsumentprodukter?
2. Vilken medvetenhet finns det bland konsumenter i kommunen kring kemikalier i

konsumentprodukter?

Svaren pa fragestallningarna har utformats med hjalp av tva typer av undersokningar, en
internetbaserad enkat samt en undersokning som utfordes i fysiska butiker. Det gjordes aven
en skriftlig intervju med Magnus Dauhn, vice ordférande i Miljo- och byggndmnden.

3.1 Undersokning i fysisk butik

Syftet med undersokningen var att analysera vilken forkunskap butiker i Vaggeryds kommun
har om sin informationsplikt om kemikalier i en viss vara, samt personalens beteende och
bemotande vid forfragning. Underlag for att kunna genomfora undersokningen har tagits
fram av Lina Larsson samt Madeleine Larsson, miljostrateger i Vaggeryds kommun, som de
enligt skriftlig atgard mottagit av lansstyrelsen. Efter individuellt studium av materialet
pabdrjade jag undersokningen. Enligt Vaggeryds kommuns &tgérd, ” Kontroll av
informationskravet i REACH” (se bilaga (4)), skulle information om minst 20 varor fran
varugrupperna skor, klader, elektronik, hygienartiklar och leksaker samlas in. Blanketten
“Véga friga” (se bilaga (2)) underlattade vid bemétandet i butikerna pa grund av tydlig och
grundlig beskrivning av lagkravet och kemikaliers negativa paverkan pa halsa och miljo. Pa
blanketten beskrivs dven vad du som konsument kan bidra med samt vilket ansvar foretag
har for att exponeringen och spridningen av farliga kemikalier ska upphora.

Blanketten lamnades ut till nio olika butiker i Vaggeryds kommun. De butiker som blev
utvalda var People (Vaggeryd), City skor (Vaggeryd), Ica Supermarket (Vaggeryd), Netto
(Vaggeryd), Preem (Vaggeryd), Ica néra (Skillingaryd), Beklddnadsaffaren (Skillingaryd),
El-agenten (Skillingaryd) och Edqvist IT (Vaggeryd). Beroende pa butikernas utbud och
sortiment valdes olika antal varor ut inom kategorierna leksaker, elektronik, hygienartiklar,
klader och skor (se bilaga (1)). Efter utliamnad blankett sammanstalldes information for eget
bruk, dels vilka butiker som blev tillfragade men &ven datumet undersokningen gjordes,

vilken varugrupp varan tillhérde, namnet pa varan samt materialet varan var tillverkad av.
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Personligt intryck av butiksbitradets beteende vid forfragning antecknades for senare analys.
Efter 45 dagar, vilket var maximal svarstid, ssmmanstélldes de inkomna svaren. Nagon

paminnelse till de som inte svarade har inte gjorts. Kravet var att alla skulle svara sjalvmant.

3.2 Enkat till konsumenter

Syftet med enkatundersdkningen var att granska vilken medvetenhet det fanns bland

konsumenter i Vaggeryds kommun kring kemikalier i konsumentprodukter.

3.2.1 Datainsamlingsmetod

For undersokningens syfte var enkaten bade kvantitativ och kvalitativ. En kombination av
dessa kravdes da den kvantitativa delen gav en analys av matvardena till resultatet, och den
kvalitativa delen anvandes for att kunna analysera fragorna mer fritt. Enkaten skapades pa
Survey Monkey, en webbsida som automatiskt registrerar och presenterar svaren. Lanken till

enkaten skickades ut till invanare i Vaggeryds kommun via e-mail och sms.

Enkaten var tillganglig i en vecka och darefter hade det inkommit tillrdckligt med svar for

undersdkningens syfte.

3.2.2 Urval

Urvalet pa enkaten var brett da aldersspannet var fran 15 ar och uppat. Spridningen i alder
och kon gjorde det enklare att analysera svaren och dra mer specifika slutsatser. Ett stickprov
av populationen bestamde urvalet for undersokningen da lanken skickades ut till utvalda
respondenter. Det gjordes ett mindre urval ur en storre grupp, Vaggeryds kommun, dar bade
ungdomar, unga vuxna, vuxna och dldre deltog. Det ansags vara mest intressant att
undersoka vad ungdomar och unga vuxna reflekterar kring fragorna som enkaten bestod av.
Detta pa grund av att det just & ungdomar som ar framtiden och det ar framst de som kan
gora forandringar for att var planet ska ma bra. Vuxna och aldre personer valdes ocksa som
respondenter, dock ett mindre antal. Anledningen till att det deltog vuxna och &ldre personer
var pa grund av att det &r intressant hur de som redan levt ett langt liv resonerar. Foljer de
med i utvecklingen samt de samhallsproblem som haller pa att eskalera? Lanken skickades ut
till 45 personer i aldersspannet 15-29 ar, till 15 personer i aldersspannet 30-49 ar och till 15
personer som &r 50 ar eller dldre. Det var dock inte alla som tog sig tid att svara pa enkéten.
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3.2.3 Enkatutformning

Den webbaserade enkéaten utformades med enkéatverktyget Survey Monkey. Webbsidans
funktioner gjorde det enkelt att forma enké&ten och senare sammanstélla resultaten. Det var
11 fragor som skulle besvaras. Kunskap och beteende var de tva teman som fragorna framst

utformades efter.

Den forsta delen av enkéaten bestod av fragor sasom kon och alder. Darefter var det fragor
som rorde konsumenternas medvetenhet om kemikalier i varor, fragor som beror halsa och

miljo men aven fragor som svarar pa konsumenternas tankande vid inkop av produkter.

Se enkétmall i bilaga 3.

3.2.4 Bortfall

70 av 70 svar var giltiga vilket betyder att enkaten inte hade nagot bortfall. Vid enkatens
uppbyggnad valdes funktionen dar det ar obligatoriskt for respondenterna att svara pa alla

fragor. Detta leder till ett minskat bortfall eller i basta fall inget bortfall alls.

3.3 Skriftlig intervju

Det genomfordes en intervju med Magnus Dauhn, vice ordférande i Milj6- och
byggnamnden (se bilaga 6). Ett e-mail skickades till Dauhn med férfragan om en intervju.
Efter godkannande fran hans sida, skickades tio fragor. Fragorna baserades pa resultatet av
min enkat samt undersokningen i fysiska butiker. Samma dag som fragorna skickades,

mottogs de skriftliga svaren.
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4. RESULTAT

Ansvaret for kemikalier i skor, klader, hygienprodukter, elektronik och leksaker har sina
svagheter — lagstiftningen kan ses som otillracklig da marknaden fortfarande bestar av
produkter som bevisat inte &r helt ofarliga. Detta leder till problematik for konsumenterna
eftersom att de inte vet vilka &mnen de konsumerar och dérmed inte vilka negativa

konsekvenser som tillkommer for miljon eller halsan.

4.1 Fragestallning 1: Konsumenternas medvetenhet om kemikalier

Har presenteras svar fran en webbaserad enkat som med hjélp av e-mail och sms skickades ut
till kvinnor och mén i olika aldrar och kén. Enkaten besvarades enbart av invanare i
Vaggeryds kommun. 70 av 70 svar var giltiga vilket betyder att 1 person motsvarar 1,43% da
70 personer ar 100%. Svaren pa enkaten redovisas i tabellform, dar vissa tabeller dven

beskrivs mer detaljerat da vissa fragor har sasmmanforts.
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4.1.1 Kénsfordelning

Konsfordelning

= Man = Kvinna

Figur 1 visar andelen man eller kvinna.

Man = 33%, vilket motsvarar 23 personer
Kvinna = 67%, vilket motsvarar 47 personer

4.1.2 Aldersfordelning

Aldersfordelning

m 15-29 = 30-49 =50+

Figur 2 visar aldersfordelningen.

Intervallet 15-29 ar = 62%, vilket motsvarar 43 personer
Intervallet 3049 ar= 17%, vilket motsvarar 12 personer
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Intervallet 50 ar och uppat = 21%, vilket motsvarar 15 personer

Resultatsvaren fran figur 1 och figur 2 visar att majoriteten, ungefar tva tredjedelar av

respondenterna, var kvinnor och tre femtedelar var ungdomar/ unga vuxna.

4.1.3 Styrparametrar

Styrparametrar

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40% w4

m3
30%
m2
20%
w1l

10%

0%

Figur 3 visar vilka styrparametrar som bestdmmer vilka produkter (skor, kl&der, leksaker,
elektronik, hygienartiklar) man kdper. De har angivits med siffrorna 1-5, dar 1 &r viktigast.

Pris:

1 9%, vilket motsvarar 7 personer

2 32% vilket motsvarar 22 personer
3 38% vilket motsvarar 26 personer
4 19% vilket motsvarar 13 personer
5 3% vilket motsvarar 2 personer
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Marke:

g b~ wpN -

1% vilket motsvarar 1 personer
26% vilket motsvarar 18 personer
38% vilket motsvarar 26 personer
23% vilket motsvarar 16 personer
12% vilket motsvarar 8 personer

Innehallsférteckning:

g~ wnN B

Impuls:

g~ wN

Funktion:

g b wWwDN PR

14% vilket motsvarar 10 personer
25% vilket motsvarar 17 personer
20% vilket motsvarar 15 personer
22% vilket motsvarar 15 personer
19% vilket motsvarar 13 personer

9% vilket motsvarar 6 personer

14% vilket motsvarar 10 personer
33% vilket motsvarar 24 personer
29% vilket motsvarar 20 personer
14% vilket motsvarar 10 personer

32% vilket motsvarar 22 personer
29% vilket motsvarar 21 personer
14% vilket motsvarar 10 personer
14% vilket motsvarar 10 personer
10% vilket motsvarar 7 personer

De hogst prioriterade faktorerna vid kop var funktion och innehallsférteckning, men med en

valdigt liten 6vervikt. Det var alltsa ingen parameter som stack ut fran de dvriga.

Innehallsforteckningen var dven den parameter som for manga prioriterades sist. Ordningen

pa vad som prioriterades for de tva resterande kategorierna varierade.

Vart att namna ar skillnaden pa prioriteringar mellan kvinnor och méan i 15-29 ars aldern. De

parametrar som prioriterades hogst hos kvinnor i 15-29 ars aldern var innehallsforteckning

samt funktion och pris pa delad andrahandsplats. Man i samma alder prioriterade daremot

funktion och marke.
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4.1.4 Konsumtion av ekologiska varor

Handlar du ekologiskt?

3% 10%
23%

64%

m Aldrig Sallan Ofta Alltid

Figur 4 visar hur manga som handlar ekologiskt.

Aldrig = 10%, vilket motsvarar 7 personer
Sallan = 64%, vilket motsvarar 45 personer
Ofta = 23%, vilket motsvarar 16 personer
Alltid = 3%, vilket motsvarar 2 personer

De flesta av respondenterna (64%) uppgav att de séllan handlar produkter som ar ekologiska.
Till denna fragan fanns det en foljdfraga; ”Om aldrig, varfor?”. De svaren som var vanligast
pa denna foljdfraga var att ekologiska produkter ar for dyra samt att de ar svara att hitta i de
utvalda kategorierna. Flera av respondenterna menar att dessa typer av ekologiska produkter

marknadsfors daligt samt att utbudet inte &r lika stort som for exempelvis matvaror.
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4.1.5 Konsumtion av miljomarkta varor

Handlar du miljomarkt?

3% 3%

V

43%

51%

m Aldrig = Sallan Ofta = Alltid

Figur 5 visar hur manga som handlar miljomarkta produkter.

Aldrig = 3%, vilket motsvarar 2 personer
Sallan = 51%, vilket motsvarar 36 personer
Ofta = 43%, vilket motsvarar 30 personer
Alltid = 3%, vilket motsvarar 2 personer

Jamfort med foregdende fraga som handlar om ekologiska produkter var det betydligt fler
(43%) som ofta handlar miljomarkta produkter. Det var dock ungefdar samma antal

respondenter som séllan handlar miljomarkta produkter.
Till denna fraga tillkom foljdfragan; ”Om aldrig, varfor?”. Svaren pa denna fraga var vildigt

lika svaren till foljdfragan i figur 4. Anledningen till varfor manga inte koper miljomérkta

produkter ar att det ar svart att hitta, men kops nar varan finns inom rimliga priser.
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4.1.6 Innehallsforteckning

Laser du innehallsforteckningen?

32%

52%

mJa mlbland = Nej

Figur 6 visar hur manga som laser innehallsforteckningen.

Ja = 16%, vilket motsvarar 11 personer
Ibland = 52%, vilket motsvarar 37 personer

Nej = 32%, vilket motsvarar 22 personer

Det var dubbelt s& manga som inte laser innehallsforteckning jamfért med de som faktiskt
gor det. Ungefér halften av respondenterna svarade déremot att de laser den ibland.

Svaret pad foljdfragan; ”Om nej, varfor?”, fick véldigt lika svar fran respondenterna. Det
genomgaende svaret var att de inte laser innehallsforteckningen pa grund av att de inte
forstar vad som star i den, de vet inte vilka &mnen som &r bra eller daliga. Detta kan man
aven utlasa i figur 10 dar 70% svarade att de aldrig hort talas om nagot av @&mnena som
efterfrdgades. Trots detta ar det 62% av respondenterna som svarade att de inte litar pa att

myndigheter ser till att det finns bra produkter pa marknaden (se figur 11).
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4.1.7 Miljomedvetenhet hos konsumenten

Tanker du pa om produkten du kdper ar miljofarlig?

mJa m=lbland = Nej

Figur 7 visar hur manga som tanker pa om produkten de kdper ar miljofarlig.
Ja =38%
Ibland = 54%

Nej = 8%

4.1.8 Halsomedvetenhet hos konsumenter

Tanker du pa om produkten du kdper ar halsofarlig?

<

mJa m|bland = Nej

Figur 8 visar hur manga som tanker pa om produkten de koper ar halsofarlig.
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Ja=43%

Ibland = 40%

Nej = 17%

Det &r lite mindre an halften av respondenterna som har svarat ja pa fragorna om de tanker pa
om produkten de koper &r miljo- och/eller halsofarlig. Diagrammen i figur 7 och figur 8 visar
att det ar fler som tanker pa om produkten &r halsofarlig an miljofarlig, dock med en valdigt
liten skillnad. Det ar dock betydligt fler som svarat att de ”ibland” tdnker pa om varan ar

miljofarlig jamfort med halsofarlig.

4.1.9 Kemikaliemedvetenhet hos konsumenter

Tror du det finns kemikalier i de produkter du képer som
kan vara skadliga?

®Ja Nej = Vet ej

Figur 9 visar andelen konsumenter som tror det finns skadliga kemikalier for kroppen i de
produkter som de koper.

Ja = 60 personer
Nej = 2 personer

Vet ej = 8 personer
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4.1.10 Konsumenternas kunskap om kemikalier

Vilket av foljande amne ar du bekant med?
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Figur 10 visar hur manga som ar bekanta med vissa utvalda amnen.

DEHP = 4 personer
DBP = 8 personer
BBP = 5 personer

Di (grenade C6-C8) alkylftalater = 4 personer

Di (grenade och raka C7-C11) alkylftalater = 3 personer
AZO-fargamnen = 10 personer

PentaBDE = 6 personer

PAH = 3 personer

Kénner inte igen nagot av amnena = 49 personer
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4.1.11 Kontroll fran statliga myndigheter

Litar du pa att statliga myndigheter kontrollerar att inga
produkter med skadligt innehall kommer ut pa

marknaden?
62%
m Ja = Negj

Figur 11 visar hur manga som litar pa att statliga myndigheter kontrollerar att inga produkter
med skadligt innehall kommer ut pa marknaden.

Ja = 38%, vilket motsvarar 27 personer

Nej = 62%, vilket motsvarar 43 personer

Majoriteten (62%) svarade att de inte litar pa att statliga myndigheter kontrollerar att inga
produkter med skadligt innehall kommer ut pa marknaden. Ett genomgaende svar pa
foljdfrdgan; ”Om nej, varfor?”, var att man tror att det utfors nigon typ av tillsyn fran
statliga myndigheter, men som i langden ar otillracklig. Detta da det hamnar méanga
produkter med skadligt innehall pa marknaden &anda. Det var aven flera respondenter som
menade att mycket grundar sig i den héga produktionstakten i dagens samhélle. Den ¢kar
svarighetsgraden for myndigheterna att halla koll pa exakt alla produkter. | samband med

detta svar var det ndgon som understrok att en del av ansvaret 6vergatt till konsumenten.
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4.1.12 Medvetenheten om REACH

Ar du medveten om den europeiska kemikalielagen
REACH?

. -

0 10 20 30 40 50 60

Figur 12 visar hur manga som ar medvetna om den europeiska kemikalielagen, REACH.

Ja = 16 personer

Nej = 54 personer

Majoriteten av respondenterna (73%) svarade att de inte & medvetna om den europeiska
kemikalielagen, REACH. De som svarade ja pa fragan fick mojlighet att svara pa
foljdfragan; ”Om ja, har du som konsument nagon gang anvént denna réttighet?”. 90% av de

som svarade pa foljdfragan svarade nej.
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4.2 Fragestallning 2: Butiker i Vaggeryds kommun

Blanketten ”Vaga fraga” delades ut i nio olika butiker i Vaggeryds kommun. I butikerna
forsokte jag valja ut produkter som ansags vara mest relevanta for undersokningen, det vill

séga produkter med material med en viss risk. T. ex. en plastleksak med ljudfunktioner.

Jag har valt produkter utifran fem forvalda kategorier (se tabell 1) som kommunen har
efterfrigat i atgirden ”Kontroll av informationskravet i REACH” (se bilaga 4). Da

Vaggeryds kommun &r lite mindre, fragade jag i sma som stora butiker for att tacka alla fem
kategorier.

Tabell 1: Varuslagen som ingatt i undersokningen

Typ av vara: Antal

Klader 7
Skor 3
Leksaker 3
Elektronik 4

Hygienartiklar | 3

4.2.1 Svar fran butiker

Butikerna har skickat in svar mellan dag O till dag 22. Det &r fortfarande fem butiker som
inte svarat efter 131 dagar. | figur 13 visas svarstiden for de olika foretagen.

Av de nio butiker som var med i undersékningen har fyra svarat inom tidsgrénsen, dock inte
pa just denna lagstiftning och fem har inte svarat alls. Se figur 14 samt bilaga 6 for mer
detaljerad information.
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Figur 13: Svarstiden for de olika butikerna. | lagen &r kravet att man ska svara inom 45 dagar. De fem

sista staplarna har inte svarat pa undersokningen an och ligger darfor utanfor skalan.

m Ejsvaratalls = Ejsvar pa fraga

Figur 14: Resultatet av hur manga som klarade att skicka in i tid och pa ratt lagstiftning. Fyra av nio
har svarat inom tidsgrdnsen. Fem (56%) har inte svarat 6ver huvud taget och fyra (44%) svarade inte
pé just denna lagstiftning. Det vill saga 4/4 butikers inskickade svar var icke godkanda.

26



4.2.2 Bemodtande vid fragestallandet

De mindre butikerna, men framst Edqvist IT, Elagenten, Bekladnadsaffaren och Cityskor,
var de butiker som trots viss osékerhet visade intresse for undersokningen och dess syfte.
Cityskor gav intrycket av att de hade full koll pa kemikalier i deras varor och vad REACH
var. Butiksbitradet gav mig den tid jag behdvde da hon sa att hon tyckte att det var viktig,
detta trots att det snart var dags for stdngning. Edqvist IT, Beklddnadsaffaren och Elagenten
hade inte hort talas om REACH tidigare och stallde foljdfragor. De utstralade en storre
osakerhet jamfort med Cityskor. Butikerna hade ett trevligt bemétande och beréttade att de
ville hjalpa mig. De skulle darfor skaffa kunskap om amnet och senare meddela mig om

varan jag fragade efter innehaller mer &n 0,1% av nagot av &mnena pa kandidatlistan.

Ica néra, Ica supermarket och Netto raknas alla tre som stora butiker. Deras bemotande var
inte lika trevligt som i de mindre butikerna da det kandes som att man var i vagen. Det
maérktes att butiksbitrddena blev obekvama i &mnet. Vid 6verlamning av blanketten stalldes
inga foljdfragor och inget storre intresse visades. Butiksbitradena berattade att de skulle

lamna vidare blanketten till chefen. For mer detaljerad information se bilaga 1.
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5. DISKUSSION

Metoderna som anvandes for att na arbetets syfte valdes noggrant. Malet var att skapa
undersokningar utefter mina tva fragestallningar, vilket darfor slutade med en undersékning
riktad till butikerna i Vaggeryds kommun och en riktad till konsumenterna.
Undersokningarnas syfte var dels att granska vilken kunskap butiker i Vaggeryds kommun
har om sin informationsplikt géllande kemikalier i ndgra viktiga konsumentprodukter, och
dels huruvida konsumenter i Vaggeryds kommun &r medvetna om de kemikalier som finns i
de produkter som de koper. For att starka mina tva undersokningar och deras resultat

genomfordes en skriftlig intervju med Dauhn.

En databaserad enkét ansags vara lampligast att tillampa for undersékningen, for att pa ett
effektivt satt na ut till ett flertal av konsumenterna i kommunen. Lanken till enkaten
skickades ut till invanare i Vaggeryds kommun via e-mail och sms. Det mest optimala hade
dock varit att anvanda sig av sociala medier da man pa ett smidigt satt hade natt ut till en stor
grupp manniskor. Detta gjordes inte eftersom man endast 6nskade svar fran invanare i

Vaggeryds kommun. Det behdvdes darfor en viss typ av kontroll.

Undersokningen som utfordes i de fysiska butikerna grundade sig pa en atgard jag blev
tilldelad av miljostrategerna i Vaggeryds kommun (se bilaga 4). Dérav gjordes inga storre
forandringar i den fardiga beskrivningen for undersékningen. | detta fall skapade jag
fragestéllningen efter undersokningen, jamfort med foregaende undersokning da jag skapade
undersokningen efter fragestallningen.

Syftet med min intervju var att fa ett bredare underlag for mina fragestallningar.
Anledningen till att jag valde att intervjua Dauhn var pa grund av att jag ville fa ett nytt
perspektiv pa mina resultat, da han ar vice ordférande i Miljo- och byggnamnden och darfor
kan lite mer om amnet REACH. Min plan var att intervjua ytterligare en person fran Miljo-
och byggnamnden, men detta hanns inte med i tidsplaneringen. Det hade dock varit ett
ypperligt tillfalle att fa ytterligare ett perspektiv pa amnet, méjligtvis fran en person fran ett

annat politiskt parti an Dauhn.
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Fragestallningarna lyder:
1.Vilken kunskap har butiker i Vaggeryds kommun om sin informationsplikt géallande
kemikalier i nagra viktiga konsumentprodukter?

2.Vilken medvetenhet finns det bland konsumenter i kommunen kring kemikalier i

konsumentprodukter?

5.1 Fragestallning 1: Butiker i Vaggeryds kommun

Det var forvanansvart fa butiker som svarade pa undersokningen ”Viaga fraga”, som man
enligt lagstiftningen faktiskt kraver (Kemikalieinspektion, 2017). REACH- lagstiftningen har
funnits i 6ver 10 ar vilket bor betyda att man som féretag har hittat rutiner fér hur man ska
besvara en forfragning fran en konsument. Anledningen till att man stiftade lagen var att EU

ville skapa ett skydd for att minska de risker kemikalier orsakar (Echa, 2019).

| Vaggeryds kommun var det endast 4 av 9 butiker som gjorde ett forsok till att svara pa om
varan som tillfragades innehaller mer &n 0,1 % av ndgot amne pa kandidatlistan. Lina
Larsson, miljostrateg i Vaggeryds kommun, pastar dock att inget av svaren fran de fyra
butikerna var godkanda. Hon anser att man som konsument ska fa ett tydligt svar, i likhet
med: ”Varan innehaller inga &mnen som forekommer pé kandidatlistan” alternativt ”Varan
innehaller &mnen pa kandidatlistan men under 0,1%”. Ovriga svar ger inte tillricklig
information. Milj6- och halsoskyddsforvaltningen menar att trots att lagstiftningen har
funnits under en langre tid kan det vara svart att uppratthalla de forsék man har gjort till
rutiner (Vaga fraga om farliga @mnen i varor, 2017). En av anledningarna till det kan vara att
foretag standigt anstaller ny personal. Det &r darfor viktigt att man aven da har en rutin att
informera de nyanstallda om den informationsplikt man har som féretag. Miljo- och
halsoskyddsforvaltningen pastar & andra sidan att det ar svart att standigt halla informationen
aktuell, speciellt nar det berdr fragor som sallan stélls.

Lansstyrelsen, kommunen och myndigheter har olika uppgifter som berér REACH-
lagstiftningen. Magnus Dauhn, vice ordférande i miljo- och byggnamnden i VVaggeryds
kommun, berattar att det ligger ett stort fokus pa miljokvalitetsmalet ”Giftfri miljo” i
Vaggeryds kommun. Kommunen gor tillsyn av miljofarliga verksamheter samt ser till att de
foljer kraven och forelagger om forbud om sa kravs. Trots att foretagen borde vara medvetna
om de krav de har, menar Dauhn att det &r brist pa tid och intresse som hindrar dem att svara.
Resultatet visar (se figur 13) att det frdmst ar de mindre butikerna som har svarat, vilket

darfor skulle kunna tyda pa att de storre butikerna har mer att géra och darmed inte har tid att
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delta i undersékningen. Det var dven de mindre butikerna som vid det personliga besoket

hade tid att sitta ned, visa intresse och prata.

En annan anledning till att det var sa fa butiker som svarade kan tillsammans med brist pa tid
och intresse vara brist pa kunskap. Flera av butikerna som var med i undersokningen hade
ingen tidigare kunskap om vad REACH é&r och hade darfor ett bemotande som utstralade
osdkerhet. | Generationsmalet beskrivs det ideala samhallet som ett samhélle med frisk luft,
halsosamma livsmiljoer och rika naturupplevelser. Naturvardsverket understryker dock att
det kravs enormt mycket hjalp fran hela samhallet om man ska uppna de miljomal Sverige
har for kommande generationer (Naturvardsverket, 2018). Dels &r det viktigt att man ar aktiv
i internationell miljopolitik, bade inom EU och FN, men det ar minst lika viktigt att noggrant
arbeta med de atgarder och styrmedel vi har i Sverige. Efter undersokningen i de fysiska
butikerna markte man en genomgaende kunskapsbrist fran foretagens sida. Ett alternativ
skulle darfor vara att satsa pa att informera foretagen annu mer om den informationsplikt de
har enligt REACH- lagstiftningen. Om inte konsumenterna vet om varan de képer innehaller
farliga kemikalier och darfor viljer att fraga butiken de koper varan i, ar det hogst rimligt att
butiken bor ha ett svar pa fragan. Det racker inte att stifta lagar och sétta mal for en béattre

milj6 om det endast finns medvetenhet hos myndigheterna.

5.2 Fragestéllning 2: Konsumenternas medvetenhet om kemikalier

Konsumenter i Vaggeryds kommun ar 6verens om att det finns kemikalier i de produkter de
koper som kan vara skadliga for deras kroppar (se figur 9). Det som forvanar ar att de varken
ar medvetna om kemikalielagen som funnits i nara 10 ar (se figur 12) och inte heller om de
kemiska amnena som efterfragades i enkaten (se figur 10). Hur ska det da vara mojligt for
konsumenterna att vélja varorna aktivt, utifran ett halso- och miljoperspektiv, nar de inte vet
vad de ska soka efter i innehallsforteckningen? Jag har valt att framst diskutera de resultat
som har stuckit ut extra mycket.

De hogsta prioriterande faktorerna vid kop, i aldersspannet 15 ar och uppat, ar funktion och
innehallsforteckning. Den lagsta prioriteringen var dven dar innehallsforteckningen. Det var
ungefar lika manga som prioriterade det, som inte prioriterade det. Vart att ndmna ar att man
sag en tydlig skillnad pa vad kvinnor i 15-29 ars aldern prioriterar jamfort med man i samma
alder. Kvinnor prioriterar innehallsforteckning hogst, och funktion och pris pa andraplats,

medan mannen prioriterar funktion och marke. Det var alltsa betydligt farre man som valde
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innehallsforteckning pa forsta plats jamfort med kvinnor. Detta skulle kunna bero pa att unga
man i allménhet inte funderar lika mycket kring miljo och hélsa som kvinnor gor. Denna
slutsats bygger pa att alla man i 15-29 ars aldern svarade nej pa om de brukar fundera pa om
varan de koper har en negativ paverkan pa halsan och miljon, medan nastan alla kvinnor
svarade ja. Det var dven en betydligt hdgre andel vuxna jamfért med ungdomar, som
funderar pa om varan de koper kan paverka hélsan och miljon negativt. Detta kan anses vara
ett oroande resultat eftersom det trots allt &r ungdomarna som &r framtiden.

Naturvardsverket pastar att det kommer ta langre tid an till ar 2020 att I16sa miljoproblemen i
Sverige, som &r det mal man hade fran borjan (Naturvardsverket, 2018). Vi maste darfor lata
de unga blandas in i de verkliga miljoproblemen och lata dem forsta att alla maste gora det

lilla. Ett citat fran respondenterna: ’Ingen kan gora allt, men alla kan géra nagot”.

Naturvardsverket menar att det just &r den 6kande konsumtionen som &r den storsta
bidragande faktorn till spridningen av farliga kemikalier (Naturvardsverket, 2018).
Majoriteten av respondenterna tror att det finns farliga kemikalier som kan skada kroppen,
darmed tror jag att konsumtionen av vissa varor kan minska gradvis om de faktiskt far den
kunskap de behover for att forsta innehallsforteckningen, alternativt vaga fraga foretaget om
varan innehaller mer dn 0,1% av nagot &mne pa kandidatlistan. De flesta av respondenterna
har utdver detta svarat att de inte litar fullt ut pa att statliga myndigheter kontrollerar om
produkterna som kommer ut pa marknaden innehaller skadliga amnen (se figur 11).
Respondenterna menar att kontrollen fran statliga myndigheter ar otillracklig. I figur 6 kan
man daremot utlasa att det &r fa som laser innehallsforteckningen. Respondenterna pastod att
de inte laser innehallsforteckningen for att de litar pa att myndigheter gér kontroller av
produkterna. Dessa tva resultat sager emot varandra, men det skulle darfor kunna vara sa att
konsumenten innerst inne vill lita pa de statliga myndigheterna — medan de egentligen kénner
en brist pa fortroende till att produkterna kontrolleras. Respondenterna pastar att det ar den
hoga produktionstakten i samhéllet som gor det svart for myndigheterna att se till att allt gar
ratt till. Med detta sagt kan man dra slutsatsen att en del av ansvaret faktiskt 6vergatt till

konsumenten.

Dauhn anser att manniskor har rétt att fa veta vad som finns i produkterna de kdper, vare sig
de vill eller inte. Informationen pa varorna maste darfor vara latt och tydlig. Ett alternativ
skulle darfor kunna vara att inféra en lag som understryker att varje produkt som innehaller

skadliga @amnen maste méarkas. Konsumenter behover 6vertydlighet. Pa sa sétt kan de gora
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medvetna beslut och pa sikt veta vad de konsumerar. Detta skulle i langden kunna leda till att
man véljer att inte kOpa de produkterna med méarkningar éver huvud taget, vilket darefter kan
leda till att konsumtionen for de varorna med farliga &mnen minskar drastiskt. Om
markningar pa produkter ska fungera, maste man forst informera om dessa for konsumenterna
sd att de redan innan har kunskap om vad det innebér. Alternativet skulle kunna vara att
myndigheter har som uppgift att sprida information om markningar, sasom de redan gér med
kemikalier.

Nagot som majoriteten av respondenterna aldrig funderat 6ver ar att det finns miljomarkta
och ekologiska klader, skor, elektronik, leksaker och hygienartiklar. Anledningen till att
manga av respondenterna inte gor det ar pa grund av att de tycker det ar for dyrt samt att det
ar svart att hitta i just de utvalda kategorierna. Problemet &r dalig marknadsforing samt ett
begréansat utbud, jamfért med exempelvis matvaror. Dauhn tror att planboken styr till en viss
del vid konsumtion av varor, men att mer och mer blir medvetna konsumenter och succesivt
véljer mer aktivt. Han tror att vi utver att sprida information maste andra pa vara
ekonomiska styrmedel, dar det som &r miljopaverkande blir dyrare och det som ar

miljovanligt blir billigare. Detta anser han dock ar statens uppgift.

| figur 9 kan man utlésa att nastan alla tror att varorna de koper innehaller kemikalier som kan
vara skadliga for kroppen. Det finns manga anledningar till att manniska och miljo paverkas
av skadliga &mnen i det vi kdper. Forskare och experter besitter en svar uppgift i att ordna
produkters innehall och darmed forsoka forsta vilka effekter farliga @mnen har. Det kravs
exempelvis en viss volym for att kemikalier ska registreras och beddmas
(Kemikalieinspektion, 2017). Det betyder att det ar svart att vara dvertygad om att en produkt
inte ar farlig da de i sjélva verket inte undersokts tillrackligt. Forskare och myndigheter har
inte mojlighet eller forsoker inte alltid fa fram den information som behévs for att veta vad
specifika kemikalier har for effekter och konsekvenser. Eftersom inte alltid forskare och
myndigheter har tillracklig kunskap om kemikalier, blir det &nnu svarare for konsumenter att

valja vad for produkter de ska anvanda.

Det &r trots allt den 6kade konsumtionen som fran borjan &r boven till spridningen av
kemikalier. Vi konsumerar bara for att konsumera och inte for att det alltid ar nédvéandigt
(Nilsson, 2012). Den 6kande konsumtionen gor att vi vare sig vi vill eller inte kommer att
paverkas av de negativa konsekvenser som den leder till. Det kommer till en borjan inte racka

att alternativt borja képa markta produkter, eller miljomaérkta och ekologiska produkter. Vi
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maste minska pa konsumtionen generellt och inte fortsatta bygga upp det slit- och
slangsamhalle vi startat. Folkbildning och opinionsbildning ar tva tillvagagangssétt for att
vacka intresse bland manniskor. Samhallet behdver betrakta skrammande exempel pa vad

som kan handa om konsumtionen fortsétter i samma takt.

Langden pa hallbarheten hos en vara ér idag mycket kortare jamfort med forr, vilket betyder
att man idag maste konsumera dubbelt sa ofta. Foretagen borde arbeta for att 6ka kvalitén pa
varorna igen sa de far en langre hallbarhet. Precis som Nilsson skriver ar det inte
Overraskande att vi har kommit i kontakt med risker och negativa konsekvenser som
konsumtionen leder till. Hon menar att man vid konsumtion ska fokusera pa behov och

nodvandighet, och inte 6nskemal.

En annan atgard som kan anvandas for att minska riskerna konsumtionen ger ar, som tidigare
namnts, att arbeta med medvetenheten kring lagkraven. Lagkraven maste starkas och
foretagen maste ta ett storre ansvar. Kemikalieindustrin ar sa pass stor idag vilket betyder att
man vid detta lag borde besitta de resurserna och mojligheterna vi behdver for att producera

sakra varor.

5.3 Felkallor

Av de fyra butiker som svarade pa min undersékning bedomde jag tillsammans med
miljostrategen i Vaggeryds kommun att inget av svaren var godkanda. Deras uppgift var att
svara pd om varan som tillfragades innehaller mer an 0,1% av nagot amne pa kandidatlistan.
Inget av de inskickade svaren bedomdes ge tillracklig information som svar pa fragan. Trots
att denna bedémning gjordes ar det mojligt att varorna ar fria fran kemikalier pa
kandidatlistan. Ett mer tydligt svar kravdes fran butikerna.

5.4 Slutsatser

- REACH- férordningen ér otillracklig.

- Det kravs regelbunden uppdatering om foretags informationsplikt i REACH-
forordningen.

- Den 6kade konsumtionstakten leder till 6kad spridning av farliga kemikalier.

- Kemikalier har en negativ paverkan pa halsa och miljo.
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- For att konsumenter ska bli mer medvetna om kemikalier krévs uttkad information
och kunskap. Det forsta steget ar dock att fa ett bredare forskningsunderlag.

- Vidare att diskutera: Nathandeln &r pa vég att konkurrera ut detaljhandeln. Det
innebér att det &r en allt storre risk till en 6kad konsumtion utan kontroll av inforsel av
farliga amnen. Vilket tillvagagangsséatt ska anvandas for att konsumenten ska ha
kontroll 6ver vad den konsumerar? Hur ska konsumenten veta om varan som kops

innehaller farliga &mnen?
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BILAGA

Information och bilder pa varor som studerats

1(6)

-Visade intresse

Butik Datum Varugrupp | Varans Material | Bemotande | Svarstid
namn dagar
People 2018-10-16 Klader T-shirt 95% lycell -Fragande -
Ava plain sstop | 5% elastan -Osékra
dot
Cityskor 2018-10-16 Klader Galonstdll, barn, | Polyester -Full koll 1
Didriksson, -Arbetar
Boardman set mycket med
Skor Stovel, Pax Gummi denna fraga. 1
Foder
Ica Supermarket 2018-10-16 Leksak Polishil, Dickie | Plast - Stressad -
toys
Leksak Leksakstelefon, | Plast -
Playgro
Hygienartiklar | Binda Regular, | Sorteras som -
ICA Basic plast
Elektronik Halogen normal -
20 W ICA
Home
Netto 2018-10-16 Leksak Kaffemaskin, Plast -Oséaker -
Juniors home -Skulle I&mna
Klader Vantar, | Polyester till chefen. -
Chenille, Netto Elastane
Skor Canvassko,Feet -
Elektronik Bluetooth Plast -
hogtalare
Preem 2018-10-16 Klader Handske, -Trevligt -
Montage bemétande
Hallmiba - Osdkra
Ica nara 2018-10-16 Klader Boxer herr, Bomull -Osdkra -
Pierre Robert Elastane -Trevliga
Hygienartiklar | Lady discret - L&mna papper | -
mini till chefen
Hygienartiklar | Nagelvard, -
esska
Bekladnadsaffaren | 2018-10-17 Klader Sc- nessie 9, -Oséker 13
soya concept -Bra bemétande
Skor Rosa negra Skinn -Trevlig -
Elagenten 2018-10-17 Klé&der Styckhandske, Nylon -Oséker 22
Stabilotherm Polyester -Trevlig
Elektronik Star trading, -Aldrig hértom | -
smart led 357- detta innan men
05-1 visade anda
intresse
Edqvist IT 2018-10-17 Elektronik Gaming -Trevligt 8
headset, Deltaco bemotande
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BILAGA
Blankett- Vaga fraga

VAGA FRAGA

2(6)

aly giftfritt

nar du handlar.

Som konsument har du ritt till information om en varas kemikalier. Kemikalier

anvinds for att tillverka manga av de varor som vi anvinder i var vardag. En del
kemiska dmnen ar farliga och kan piverka minniskors hilsa och miljon
negativt.

EXEMPEL PA FARLIGA KEMIKALIER | VAROR

Mjukgorande ftalater i plastleksaker och
andra plastprodukter.

Flamskyddsmedel i elektronik och textilier
for att de ska vara mindre brandfarliga.
Fluorerade 2mnen i textilier for att de ska
vara vatten- och smutsavvisande.
Kadmium och bly i smycken och knappar.
Krom i skor och andra skinnvaror.
Antibakteriella amnen 1 sportklader och
skor for att motverka dalig lukt.

Kandidatférteckningen dr en lista Gver
amnen som kan ge allvarliga effekter pa
minniskors hilsa och pa miljon. Den ar
framtagen av den europeiska
kemikaliemyndigheten.

VILKET ANSVAR HAR FORETAGEN?

Det ir foretagen som tillverkar, importerar
och siljer varor som idr ansvariga for att de
inte skadar méinniskors hilsa eller miljon.
Foretagen maste ha kontroll pa om
varorna innehaller farliga amnen, stilla
krav pa leverantorer och kanske géra egna
stickprovskontroller.



VAD KAN DU SOM KONSUMENT GORA?
Du som konsument kan stilla fraigor och
bidra till att féretagen tvingas ta ett storre
ansvar for varorna de siljer. Du har ratt
att fa veta om en vara innehaller starka
kemikalier som finns med pa den sa
kallade ”kandidatférteckningen”.

Innehaller den hér varan farliga kemikalier?
Innehaller den har varan mer dn 0,1 procent av ndgot av de amnen som finns pa
kandidatforteckningen? Som konsument har du ratt att fa ett svar inom 45 dagar.

Varans namn

Datum da fragan stélldes

Svar inom 45 dagar till

Namn

Adress / e-post / telefon

xx kommun, www.xxx.se, kontakt

Eaeed  Lansstyrelsen
i Jonkdpings lan

= =Klipp ut och lEmna tillbutik= = = = = = = = = = = = = = = = - —- - —-——_— — —m - - —m - —————— -



BILAGA 3(6)

Enkatmall

Hej! Jag ar en student pa Fenix kunskapscentrum i Vaggeryd som skriver mitt
gymnasiearbete inom natur- och samhéllsvetenskapsprogrammet. Syftet med mitt
projektarbete ar att sprida kunskap om konsumentens ratt att veta om varan som kops
innehaller nagra farliga &mnen, som kan vara skadliga for miljo och hélsa. Jag vill att
allmanheten ska bli mer medveten om kemikaliefragan och darigenom minska exponeringen

och spridningen av farliga @mnen.
Enkaten riktar sig till de som bor i Vaggeryds kommun.
Jag skulle bli valdigt tacksam om ni tog er tid att svara pa min enkat! Tack pa forhand.

/Lovisa Gidoff

o Kvinna

2. Alder
o 15-29
o 30-49
o 50+



3. Vad styr vilka produkter (skor, klader, leksaker, elektronik, hygienartiklar) du
koper? Ange med siffrorna 1-5, dar 1 ar viktigast

1 2 3 4 5
Pris m m m m m
Mérke o i o m m
Innehallsforteckning O O O O O
Impuls m m m m m
Funktion m m m m m

4. Handlar du ekologiska produkter (skor, klader, leksaker, elektronik, hygienartiklar)
nar det ar mojligt?

o Aldrig
o Sillan
o Ofta

o Alltid

5. Handlar du miljémarkta produkter (skor, klader, leksaker, elektronik,
hygienartiklar) nar sa ar mojligt? Ex. Svanen, Bra miljoval, Astma, GOTS.

o Aldrig

o Sallan
o Ofta
o Alltid

6. Brukar du lasa innehallsforteckningen pa de varor du koper?

oJa
o Ibland

o0 Nej



7. Funderar du nagonsin pa ifall produkten du koper (skor, klader, leksaker, elektronik,
hygienartiklar) har ndgon negativ paverkan pa miljon eller pa din halsa?

o Miljo: Ja

o Milj6: Ibland
0 Miljo: Nej

O Hélsa: Ja

0 Hailsa: Ibland

0 Hélsa: Nej

8. Tror du att det finns kemikalier i de produkter du koper (skor, klader, leksaker,
elektronik, hygienartiklar) som kan vara skadliga for din kropp?

olJa
O Nej

O Vet ej

9. Kryssa for de amnen som du kénner igen eller har hort talas om:

o DEHP

o DBP

o BBP

o Di(grenade C6-C8) alkylftalater

o Di(grenade och raka C7-C11) alkylftalater
o AZO- fargamnen

o0 PentaBDE

o PAH

0 Kénner inte igen nagot av damnena

10. Litar du pa att statliga myndigheter kontrollerar att inga produkter (skor, klader,
elektronik, leksaker, hygienartiklar) med skadligtinnehall hamnar pa marknaden?

oJa

O Nej



11. Ar du som konsument medveten om den europeiska kemikalielagen REACH? Att
man som konsument har rétt att veta om en vara innehaller &mnen som ar bevisat

farliga.

olJa

0 Nej




BILAGA

Atgéard - Kontroll av informationskravet i REACH

Kontroll av informationskravet i REACH

Mal och syfte

Syftet &r att sprida kunskap om konsumenternas rattigheter att ta del av information och att
fa allmanheten mer medveten om kemikaliefrdgan och darigenom minska exponeringen
och spridningen av farliga &mnen. Syftet ar ocksa att fa fler féretag och deras leverantérer
medvetna om att de har en skyldighet att informera om innehéllet i varorna de séljer.

Las atgarden i sin helhet i atgardsprogrammet Halsans miljiomal, atgard 1 Giftfri miljo, sidan
28.

Genomfdrande

| kommunen ska ett projekt genomforas dar informationskravet i REACH testas. Under
programperioden ska information om minst 20 varor fan varugrupperna klader, skor,
elektronik, leksaker och hygienartiklar efterfragas. Atgéarden kan t ex genomforas av elever
som ett projektarbete eller av en sommarpraktikant. Lansstyrelsen ska ta fram anpassat
forfragningsunderlag till lanet som kommunerna kan anvanda. Att fA genomslag i media ar
viktigt och kommunen ska informera media om projektet minst en gang under
programperioden.

Uppfdljning

G: Information om minst 20 varor har begérts in i kommunen. Detta kan antingen ske
engéang under perioden eller for ett par varor varje ar. Informationen &r skickad till
Lansstyrelsen.

H: Information om mindre &n 20 varor har begarts in.

P: Projektet planeras att genomféras under aret men &r annu inte avslutat.

Ansvarig ndmnd/styrelse
Milj6- och byggnamnden

Ansvarig tjansteman Rapportor
Milj6- och byggchef Miljdinspektor
Tidplan

2018-2021

Redovisning

Redovisas till respektive namnd/styrelse och i kommunkoncernens gemensamma
miljéredovisning.

4(6)



BILAGA 5(6)

Mejlade svar fran butiker

City Skor (Vaggeryd):
Hej Lovisa,

Jag har pratat med Didriksons och de & med i Kemikaliegruppen Swerea. Har finns &ven mer
information pa deras hemsida under punkten, vart ansvar. Nedan féljer texten pa deras

arbete.

For att sékerstélla kunskap kring kemikaliekrav inom textilbranschen &r vi medlemmar i
Kemikaliegruppen inom Swerea. Kemikaliegruppen har till uppgift att informera

medlemsforetagen om aktuella kemi- och miljorelaterade fragor inklusive lagkrav.
Sedan &r de &ven med i Sweden water textile initiative, STWI. Nedan foljer texten:

Sedan 2010 ar vi medlemmar i STWI, ett projekt mellan Stockholm International Water
Institute (SIWI) och en grupp svenska textil- och laderforetaf, med gemensam malséttning
kring hallbart vattenanvandande i produktion i textila tillverkningsprocesser.

Sedan har vi pratat med Pax angaende stévlarna. Dar bifogar jag 2 bilder och en lank till

deras hallbarhetsredovisning.

https://view.joomag.com/new-wave-group-ab-h%C3%A5lIbarhetsredovisning-2017-en-
hg1/0817412001524576289?short



https://view.joomag.com/new-wave-group-ab-h%C3%A5llbarhetsredovisning-2017-en-hq1/0817412001524576289?short
https://view.joomag.com/new-wave-group-ab-h%C3%A5llbarhetsredovisning-2017-en-hq1/0817412001524576289?short
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Hoppas detta hjalper dig i ditt arbete. Behdver du mer far du bara hora av dig!
Vanliga halsningar,

Rebecka

Edqvist IT (Vaggeryd):
Hej Lovisa!

Hér kommer rapporten av testning av gift i horlurar HL-250.
Det &r inga giftiga &mnen i horlurarna. Kolla bilagan for rapporten.
/[Fred Edqvist

Elagenten (Skillingaryd):

Hej!

Tack for att du visar intresse for miljofragor. Ar det ett skolarbete eller &r du allmént
intresserad? Vi undrar vad det &r som gor att du funderar pa styckhandsken?

Jag ar miljoingenjor pa foretaget och svarar garna pa dina fragor.

Nar vi arbetar med miljofragor gor vi prioriteringar och fokuserar pa standiga forbattringar
dar det gor storst effekt. Vi arbetar exempelvis med att styra bort PVC fran férpackningar och
kontrollerar produkter som ska anvéandas i kontakt med livsmedel, sa de inte innehaller farliga
amnen. Vi har valdigt manga produkter i vart sortiment och lagger ocksa produktutvecklingen
pa att ta fram nya produkter med miljoprofil, vi ser att det finns ett intresse for detta. Det &r
valdigt roligt.

Nar det géller styck handsken sa har vi i forsta hand valt ett material som ger bra skydd for
den som ska stycka kott sa att man inte skar sig. | detta fall &r det ett material av polyester och
produkten innehaller inte ftalater, flamskyddsmedel, fluorerande &mnen kadmium, bly eller
antibakteriella @mnen.

Nar det galler produkter som denna sa har vi inte krav pa att visa exakt vad den innehaller mer
i detalj.

Vi hoppas att du &r néjd med vart svar,

Med vénliga halsningar
Best regards,

Susanne Linna



Beklddnadsaffaren (Skillingaryd):

Hej Tack for din forfragan, nedan finner du svar ifran var inkopschef:

Chemicals that are restricted in the REACH legislations must never be present in any
production for SOYACONCEPT in amounts above the limits. Chemicals that are present in
the ‘Substances of Very High Concern (SVHC)’ —list are NOT allowed. REACH and SVHC
are under constant development and it are the supplier’s obligation to keep updated on added
substances or tightened limits. Testing will be demanded to ensure that limited substances are
not present in, or have been used manufacturing products for Soyaconcept a/s.

Sa svar pa din kundes spgrgsmal er - nej SC-NESSIE 9 indeholder ikke farlige kemikalier.
Med venlig hilsen | Yours Sincerely | Mit freundlichen Griissen

Ole Steenfeldt
Purchasing Manager

Med vanlig halsning | Yours Sincerely

Susann Thorsson



BILAGA 6(6)

Intervju med Magnus Dauhn, vice ordférande i Miljo- och byggnamnden

Skickat mejl till Magnus Dauhn, Miljé- och byggnamnden (2019-02-13):
Hej! Tack igen for att du vill stalla upp pa en intervju. Jag har forst forklarat vad mitt arbete
gar ut pa och aven beskrivningar av mina undersékningar. Darefter foljer nagra fragor om

detta men &ven hur det ar att arbeta som politiker i Vaggeryds kommun.

Som jag skrev i tidigare mejl gor jag ett gymnasiearbete dar syftet ar att informera
konsumenterna om dess rattigheter kring kemikaliefragan. De har enligt lag, REACH-
forordningen, rétt att fa all den information de behover for att veta om varan de kdper
innehaller farliga kemikalier, kemikalier som kan ta skada pa halsa och miljo. Butiker och
dess leverantorer ska genom detta projektet fa upp sina égon for denna lag samt veta att de har
en skyldighet att informera om innehallet i varorna de séljer. Projektet syftar dven till att
allménheten ska bli medvetna om de negativa konsekvenserna av kemikalier och darigenom
minska exponeringen och spridningen av dessa. Jag har valt att géra en undersékning i enbart
Vaggeryds kommun och har dérfor varit i kontakt med Madeleine Larsson och Lina Larsson,

vara miljostrateger.

Jag har gjort en enkat som folk i Vaggeryds kommun har svarat pa. | enkaten har jag bland
annat fragat om de brukar granska innehallsférteckningen innan de kdper en vara, om de
handlar miljomarkta eller ekologiska produkter, om de tror att det finns kemikalier i varor de
koper som kan vara skadliga for kroppen och om de vet var REACH ar. Efter svaren pa
enkaten kunde jag konstatera att i teorin agnar folk uppmarksamhet at farliga &mnen som ar
mindre bra for manniskan, men i praktiken mer séallan. De vet att man bor bry sig och har
darfor svarat att de tror det finns kemikalier som kan vara skadliga i de varor de kdper. Trots
detta ar det fortfarande en stor andel som svarade att de inte brukar titta pa
innehallsforteckningen pa varor och inte heller om varan ar miljomarkt eller ekologisk. Sist
men inte minst &r n&stan ingen av de som svarade medvetna om kemikalielagen REACH, att
man som konsument har ratt att veta om varan de kdper innehaller &mnen som ar bevisat

farliga. Denna lag har funnits sedan 2007.



Mina fragor till dig:

-Som jag har forstatt ar du valdigt ny som vice ordférande i miljo- och byggnamnden. Vad har
du for férvantningar med denna position? Vad har du for mal och vad vill du forandra i var

kommun?

- Vilka &r dina samt hela miljo- och byggndmndens framsta uppgifter i Vaggeryds kommun?

- Hur mycket fokus ligger pa att fa en giftfri miljo, da detta ar ett av Sveriges 16

miljokvalitetsmal?

-Vad gor vi i kommunen for att skapa en sa giftfri miljé som mojligt? och vad finns det for

hinder och mojligheter med detta?

- I min enkat fragade jag vilka av foljande parametrar som styrde deras kép: pris, marke,
innehallsforteckning, impuls och funktion. Svaren var hyfsat jamlika, ingen av parametrarna
stack ut mer an den andra. Trots detta anser jag personligen att planboken egentligen styr mer
an vad vi tror. Vad tanker du om detta, tror du det fortfarande &r planboken som styr vara kop

och vad kan vi i sa fall gora at det?

- Bor vi inforskaffa oss en lag som understryker att varje pryl som innehéller skadliga amnen

méste markeras? Varfor?

- Vi lever i ett samhalle dar konsumtionen eskalerar i en allt hogre takt. Transporter med varor
fran andra lander ar billiga och darmed varorna. Vi gillar det som &r billigt och koper darfor
detta, trots miljo- och halsorisker. Vad har du for synpunkter pa detta och vad anser du ar

I6sningen for att fa stopp pa denna onda cirkel?

Som konsument tog jag dven chansen att ga ut i butiker och lamna éver blanketten "vaga
fraga". Jag valde ut ett tiotal butiker och fragade om nagra varor i varje butik. Enligt REACH-
forordningen har butiken 45 dagar pa sig att svara pa om varan innehaller nagra farliga
kemikalier som finns pa kandidatforteckningen. Av dessa butiker svarade endast fyra.

-Varfor tror du att det var sa fa butiker som svarade?



-Har du nagot tips pa hur man ska fa fler konsumenter att géra samma sak som jag, ga till
butiker och vaga fraga vad varan de koper innehaller? Syftet ar att konsumenter ska bli
medvetna om vad varan de koper innehaller och pa sa satt minska exponeringen av farliga

amnen.

Tack pa forhand.

MVH
Lovisa Gidoff

Svar fran Magnus Dauhn, Miljo- och byggnamnden (2019-02-13):

Hej Lovisa,
Har kommer mina svar pa dina fragor. Jag har skrivit svar i anslutning till dina fragor markerade med
rod text.

Med vénlig hélsning
Magnus Dauhn

-Som jag har forstatt ar du valdigt ny som vice ordférande i miljo- och byggnamnden. Vad har
du for forvantningar med denna position? Vad har du fér mal och vad vill du férandra i var
kommun?

Mina forvantningar bygger dels pa mitt tidigare engagemang som ledamot i Milj6- och
byggnamnden men framforallt mitt engagemang for samhallsutvecklingen. Jag férvantar mig
kunna paverka framforallt vid byggnation men dven miljoarbete, inte minst vdarna om
strandskyddet. Jag vill att kommunen har en bra framférhallning med tomter for
nybyggnation i Vaggeryd, Skillingaryd, Hok, Byarum och Klevshult. Jag har en smidig och
tillatande handlaggning av alla drenden som medborgare kommer med, utan att for den
skull kompromissa med lagstiftning och andra regelverk.

- Vilka ar dina samt hela miljo- och byggnamndens framsta uppgifter i Vaggeryds kommun?
Mycket av det som star i ovanstaende svar.

- Hur mycket fokus ligger pa att fa en giftfri miljo, da detta ar ett av Sveriges 16
miljokvalitetsmal?

Det ligger naturligtvis ett stort fokus pa dessa mal. Allt fran tillsyn av miljofarliga
verksamheter, krav pa verksamheter att skota detta pa ett riktigt satt och dven féreldgga om
vite och forbud om sa kravs. Ett ansvar ar ocksa att kontrollera livsmedel och exempelvis
restauranger, skolor och forskolor sa ratt produkter och livsmedel anvands. Skydda
kommunens vattentdkter som forser oss med det viktigaste livsmedlet, vatten.



-Vad gor vi i kommunen for att skapa en sa giftfri miljo som majligt? och vad finns det for
hinder och mdéjligheter med detta?

Kommunens inspektorer gor tillsyner och radgiver till viss del. Det bedrivs
upplysningskampanjer och olika projekt tillsammans med andra kommuner i lanet. Nagra
storre hinder kan jag inte se.

- I min enkat fragade jag vilka av foljande parametrar som styrde deras kop: pris, marke,
innehallsférteckning, impuls och funktion. Svaren var hyfsat jamlika, ingen av parametrarna
stack ut mer dn den andra. Trots detta anser jag personligen att planboken egentligen styr
mer an vad vi tror. Vad tanker du om detta, tror du det fortfarande ar planboken som styr
vara kop och vad kan vi i sa fall géra at det?

Jag haller nog med att planboken styr mycket, men jag tror att en storre andel manniskor blir
mer och mer medvetna och valjer mer aktivt. Manga efterfragar ekologiskt och narodlat. Jag
tror fortfarande pa information men ocksa ekonomiska styrmedel dar det som ar
miljépaverkande blir dyrare och det som ar miljévanlig blir billigare. Det ar framforallt staten
som kan styra med skatteinstrumentet.

- Bor vi inforskaffa oss en lag som understryker att varje pryl som innehaller skadliga amnen
maste markeras? Varfor?

Ja det tycker jag. Manniskor har ratt att veta vad som finns i produkterna och det ska vara
tydligt och |att att ta till sig for ett aktivt val hos konsumenterna.

- Vilever i ett samhalle dar konsumtionen eskalerar i en allt hégre takt. Transporter med
varor fran andra lander ar billiga och darmed varorna. Vi gillar det som ar billigt och képer
darfor detta, trots miljo- och halsorisker. Vad har du fér synpunkter om detta och vad anser
du ar I16sningen for att fa stopp pa denna onda cirkeln?

Uppenbarligen ar transporter alltfor billiga och nagon form av avgift eller skatt kan var ett
medel minska langa och onddiga transporter. Men vi behover ocksa kunna handla med hela
varlden sa det ar en balansgang.

Som konsument tog jag dven chansen att ga ut i butiker och lamna 6ver blanketten "vaga
fraga". Jag valde ut ett tiotal butiker och fragade om nagra varor i varje butik. Enligt REACH-
forordningen har butiken 45 dagar pa sig att svara pa om varan innehaller nagra farliga
kemikalier som finns pa kandidatférteckningen. Av dessa butiker svarade endast fyra.

-Varfor tror du att det var sa fa butiker som svarade?
Det ar ju svart att sdga, men man kanske inte kdnner sig ha tid eller kanske inte &r
intresserad.

-Har du nagot tips pa hur man ska fa fler konsumenter att géra samma sak som jag, ga till
butiker och vaga fraga vad varan de koper innehaller? Syftet ar att konsumenter ska bli
medvetna om vad varan de koper innehaller och pa sa satt minska exponeringen av farliga
amnen.

Jag tror pa folkbildning och darfor bor man fa méanniskor intresserade via foreningslivet och
studieférbunden. En annan mojlighet ar opinionsbildning via TV och media dar kanske
skrammande exempel tas fram for att “vacka” intresse.



